
락앤락�공모전�마케팅과제 
����년�국내�최초로 �면�결착방식을�적용한  밀폐용기를  출시하면서�밀폐용기의�대명사가�된�주방생활용품�기업
베버리지웨어, 쿡웨어, 소형가전�등�종합생활용품�전�분야로�확대하여�다양한�제품을�선보이고�있으며,
세계 ���개국에�수출하는�글로벌�기업으로�자리매김
밀폐용기�시장
- 플라스틱, 유리, 스테인리스를�바탕으로�다양한�신규�소개�개발을�통한�신생�밀폐용기�브랜드�진입�활발 
- 고물가�시대 ʻ절약’ 키워드�중요해지며�살림�꿀팁�공유�각광…트렌디한�살림�인플루언서/유튜버�통한�공구�활발
베버리지웨어�시장
- 기후위기�대응을�위한�일회용컵�사용�감소와�펜데믹�기간을�지나며�개인컵�수요�증가에�따라�전�세계적으로�텀블러�시장�가파르게�성장
- 프랜차이즈�카페�브랜드 MD상품�중심의�시장�성장과  IP, 캐릭터�콜라보�제품  등�다양화

자사�밀폐용기
- 카테고리 No.� 브랜드로서�인지도와�신뢰도는�높으나�올드하고�새로움이�부족하다는�인식�여전히�존재. 대중적인�이미지�강함
- ���� 영�주부�타겟�대상�제품�출시�및�마케팅�강화�중.  ʻ스마트킵�프레쉬’, ʻ비스프리모듈러�플러스’, ʻ탑클라스’, ʻ리틀럽�이유식용기’ 등�매출�강세 
- 브랜드�전문성을�기반, 식재료�특성에�따른�최적의�보관법 ʻ숨케어�신선�솔루션’ 제안하며 �등�브랜드로서�차별적�브랜딩�전개
자사�베버리지웨어
- 락앤락�텀블러의�높은  인지도(�위�스타벅스, �위�락앤락) 대비�낮은�선호도(�위�스타벅스, �위�락앤락)
- 주력�제품은�도시적인�감성과�모던한�디자인을�앞세운 ʻ메트로�시리즈’ 텀블러�라인으로�락앤락�베버리지웨어�성장세를�견인중
- 브랜드가�지닌�가성비, 올드한�이미지로�인해�주�이용층인 MZ타겟에게�경쟁사�대비 ʻ디자인 ,̒ ʻ트렌디한’ 속성�저평가

영타깃�대상�락앤락�브랜드�선호도�제고를�위한�캠페인�아이디어 (밀폐용기�혹은�텀블러�제품�중심)
- 올드하고�진부한�이미지를�상쇄하고 MZ세대의�이목을�집중�시킬�수�있는�이슈화�캠페인
- 단순�이슈화에�그치지�않고�구매/경험까지�이어질�수�있는�아이디어
- 틱톡, 유튜브�숏츠, 인스타그램�릴스에�활용할�수�있는�숏폼�캠페인�활동�아이디어
  (아이디어�혹은�실제�샘플�영상�둘다�가능)
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